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Vazeni Citatelia,

Sme radi, Ze ste sa rozhodli nahliadnut’ do tohto
ucebného materidlu. Znamena to, Ze si uvedo-
mujete dblezitost’ vyucby financnej gramotnosti
a otvarate tym priestor pre komunikaciu o penia-
zoch s detmi a mladistvymi.

Finan¢né rozhodnutia mézu mat’ velky vplyv

pre nasu buducnost. Najma neisté Casy ukazu-
ju, aké doblezité je byt financne pripraveny na
nepredvidatelné udalosti. Financna gramotnost’
sa tak stava délezitou schopnost'ou. Rovna-

ko ako my je o tom presvedcena aj OECD.
Financnu gramotnost’ definuje ako jednu zo Sies-
tich zakladnych zruénosti pre Uspesny zivot v 21.
storo¢i na celom svete. A prave tUto schopnost’
by si deti na celom svete mali osvojit’ ¢o najskor.

Z Ust mnohych mladych l'udi prichadza kritika, ze
sa o peniazoch a financiach ucia prili§ mélo ale-
bo vébec. Zmena v tomto smere si v§ak vyzadu-
je Cas a Usilie rodicov, ucitelov a partnerov z
mimoskolského vzdeldvania. S Vasou pomocou
chceme dat’ kazdému diet'at'u Sancu zvysit’ svoju
finan¢nu gramotnost’ a pripravit' ho na skutocné
finanéné rozhodnutia v zivote. Toto vzdelavanie
mdbze prebiehat’ v Skole, rovnako ako pri mi-
moskolskych aktivitach.

V tomto smere sa angazuje aj ManoMoneta. Vy-
vinuli sme koncept, ktory umoznuje viest deti k
zodpovednému zaobchadzaniu s peniazmi uz od
Utleho veku. Je uréeny predovsetkym pre deti
vo veku od devat’ do trinast’ rokov. Nasim ma-
teridlom Véas chceme inSpirovat’ a ukazat’ Vam
konkrétne napady na vyucbu, ako pristupovat’

k témam penazi a financii spdsobom, ktory je
blizky kazdodennému Zivotu.
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Ponuka iniciativy ManoMoneta obsahuje ndpady
na vyucovanie roznych tém. Pre kazdy tému su
k dispozicii plany hodin, metédy, zakladné infor-
méacie, pracovné listy a dalSie informacie.

Obsahuje tiez 8 vedomostnych kariet, ktoré
poskytuju zakladné informacie. Okrem toho
nase portfélio ponuka Ulohy na upevnenie a
prehlbenie ziskanych vedomosti, ako aj odkazy
na suvisiace témy, ako je domacnost’ a praca.

Téma financnej gramotnosti je ndAm mimoriadne
blizka. Sme presvedceni, ze financ¢né vzdela-
vanie je kl't¢om k vychove sebavedomych a
zodpovednych spotrebitelov. Spolocne pracu-
jeme na tom, aby bola buduca generacia dobre
pripravena na zodpovedné zaobchadzanie s
peniazmi v kazdodennom Zzivote.

Vas ManoMoneta tim
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Medialny svet deti

Deti vo veku od Sest’ do trinast’ rokov vyuzivaju medialne sluzby
pravidelne. Obzvlast’ oblUbené su textové a hlasové spravy
zasielané prostrednictvom mobilnych aplikacii. Diev€ata a chlapci
vSak pouzivaju aj hry na pocitaci, hernych konzolach, tabletoch

alebo prostrednictvom smartfénu.

(IZI - International Data Youth and Media 2020)

Farebny svet médii

Média zohravaju v raste deti a ich formovani
Coraz aktivnejSiu Ulohu. Formaty ako YouTube,
Instagram, Snapchat, WhatsApp a TikTok sa
rychlo stali siCast'ou ich kazdodenného zivota.
K tomu mbzeme samozrejme priratat’ g
svet digitélnych hier, ktory ma na
deti silny vplyv.

Ked sa vSak deti samotné
stretny s online svetom,
moZzu narazit’ na obrovs-
ké mnoZstvo prekazok.
Velké mnoZstvo online
hier ich dokonca laka
financnymi ponukami,
tzv. ndkupmi v apli-
kaciach, ktoré slubuju
rychlejsi postup v hre,
oblecenie alebo Speciadlne
pohyby a tance pre herné
postavicky. Tieto predmety
nemusia byt pre postup v hre
nevyhnutné, ale pokusenie méze byt
obrovské, pretoze mdzu znamenat' prestiz
medzi rovesnikmi. Ak je sposob platenia spojeny
so zariadenim, mdze to viest' k neprijemnému
prekvapeniu v podobe neocakavanych vydavkov.

Podobne velky vplyv na deti maju qj influenceri -
popové hviezdy digitalneho sveta. Informuju svo-
je publikum o najnovsich trendoch. Na vSetkych
popularnych socialnych sietach uverejnuju
prispevky o mode, krase, fitness, cestovani alebo
pocitacovych hrach a teSia sa skuto¢nému kulto-
vému statusu.

Deti pritom len tazko dokazu rozlisit, Ci sa
ich odporucanie podava Uprimne alebo len za
Ucelom zisku.

Popri mnohych moznostiach, ktoré online svet
ponuka, stavia deti pred rozhodnutia, ktorych
dosledky si eSte nevedia uvedomit'. Preto je
velmi dblezité, aby sme deti upozornili na zodpo-
vedné pouzivanie ,skutocnych” penazi v online
prostredi a aby si uvedomili bezné néastrahy
internetu.

Ucebné materialy

Prezentovany ucebny material umoznuje ziakom
hravou formou ponorit’ sa do réznych oblasti
sveta médii. Déraz sa kladie na ich zaobchéadza-
nie so socialnymi médiami a influencermi, hrami
a nadkupmi v aplikaciach, ako aj na pouZivanie
promo kédov a poukaZzok (voucherov). Ziaci sa
naucCia, ako riesit’ zlozité situacie a ako sa seba-
vedomo rozhodovat'.



Zrucnosti
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Pomocou medidlneho sveta, s ktorym su uz Ziaci oboznameni,
si 0svojuju nielen praktické zrucnosti pre kazdodenné pouzivanie,
ale aj socialne, osobné a rozhodovacie zru¢nosti, pretoze musia

spolocCne riesit’ Ulohy.

Odborné a metodické zruénosti
Ziaci

> zamysliet' sa nad svojim zaobchéadza-
nim s peniazmi v suvislosti s reklamou a
médiami.

> porovnat rbzne vnimanie v ramci svojej
Studijnej skupiny.

> identifikovat potenciélne rizika a
spochybriovat’ rozhodnutia o spotrebe.

Socialno-komunikacné zruénosti

Ziaci
> pracovat v time a spoloc¢ne rieSit’ Ulohy.

> prezentovat svoje vysledky pred triedou
a zd6vodnit'ich.

> spravat sa k sebe navzgjom s Uctou a
reSpektovat’ ndzory ostatnych.

— e e — — o - - — — — — — = — =
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Aktivita a rozhodovacie schopnosti

Ziaci

>

>

rieSit’ zlozité hadanky na danu tému.

naucit’ sa samostatne rozhodovat.

Osobné zruénosti

Ziaci

>

prispiet’ svojimi vedomostami k praci v

triede a v skupine.

prevziat’ zodpovednost' za seba pri skupi-
novej praci.

vyjadrit’ svoje nazory v triede.
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Prineste si obrazky reklamu
propagujucich hviezd a
zaveste ich na stenu.

Znalostné karty vo formate
PDF na stiahnutie.

UcCebny plan

Faza 1: Senzibilita - citlivost’

Priprava: Na hodinu prineste fotografie oblUbenych hviezd z YouTube, FB,
Instagramu alebo TikToku, pripadne Sportovcov, hercov, spevakov.
OsobitnU pozornost’ by ste mali venovat tomu, ¢i tito f'udia robia reklamu.
Nepouzivajte tu pojem ,influenceri”, pretoze tomu by ste sa mali venovat’
neskor na hodine.

Pomocou metddy: uCebna Snura ziaci identifikuju online hviezdy, vysvetlia, ako
ich spoznali, a naucia sa, ze influenceri s dneSnymi reklamnymi médiami.

1.1 Zac¢iname s uc¢ebnou $nurou

Hodinu zacnite zavesenim fotografii znamych osobnosti na Snurku (u¢ebna
Snura). Nechajte deti, aby identifikovali osoby, ktoré poznaju. Nasledne na jeden
koniec S$nury nech umiestnia influencerov, ktori do svojho obsahu zahfnaju
cielent reklamu, a na druhy koniec tych, ktori tak nerobia. Nechajte Ziakov
vysvetlit, preco si vybrali jedného z tychto ludi, o robia, ¢o propaguju a o sa
im na nich paci. Vyzvite ziakov, aby vam nadiktovali svojich oblUbenych influen-
cerov. Mena influencerov zapiSte na prazdne listy a opat’ nechajte ziakov, aby
porozpravali o influencerovi a aby ho zavesili na spravnu stranu Snury.

Socialna forma: Diskusia | Material: Metodicky list

Faza 2: Vyvoj
Ziaci sa pomocou vedomostnych kariet a dvom typom hadaniek v pracovnych

listoch venuju témam reklamy, influencerov, App Storu, pauséalu, promo kodu,
virtualnym peniazom ako aj ndkupom v aplikaciach a online ndkupom.

2.1 Pracovné listy

Rozdelte Ziakov na malé pracovné skupiny, ktoré su priblizne rovnako vykonné.
Pridelte skupindm dve vedomostné karti¢ky a k nim prislichajuce pracovné
listy. Vysvetlite im metédu: Unikova miestnost’. V ramci pracovnych skupin si
Ziaci mozu rozdelit’ Ulohy (napr. Citatel, zapisovag, prezentujuci, atd'.). Kazda
skupina dostane zodpovedajuce vedomostné karty. Nechajte Studentov, aby
siich precitali a nasli dalSie informacie, ktoré im pomozu vyriesit hadanky v
pracovnych listoch.

Alternativa: Ak ste si vedomostné karty nevytlacili, ziaci si ich mbzu pozriet' na
pocitaci/notebooku a na tabuli a precitat’ ich nahlas.

Socialna forma: Diskusia | Material: Vedomostné karty

2.2 RieSenie Uloh
Teraz rozdajte pracovné listy k pridelenym vedomostnym kartickam. Na zaklade

novoziskanych vedomosti ich Ziaci spracuju. Vo fazach 2.1 a 2.2 dajte Ziakom
dostatok Casu na pracu s pracovnymi listmi.
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Mozete napriklad spustit’ Casovac alebo na tabuli zapisovat' zostavajuci Cas.
Cas na vypracovanie by mal byt nastaveny na 20 minut.

Socialna forma: Materidl: Skupinova praca |
Material: Pracovné listy 1-8, vedomostné karticky

Faza 3: Prezentacia vysledkov

Ziaci prezentuju svoje rie$enia pred triedou. Vysledné pismenkéa zapisujeme na
tabulu. Prezentaciu mézeme oZivit' formou ,reportaze z lavic”. Pripravime si
mikrofén, s ktorym budeme oslovovat' Ziakov z inych skupiniek a pytat’ sa ich na
vyrazy z vedomostnych karticiek, ktoré mala k dispozicii ind skupina. Reportaz
moZeme obohatit’ doplfujucimi otazkami pre dalSich Ziakov.

3.1 Reportaz

Nechajte Ziakov z kazdej skupiny prezentovat' svoje rieSenie dvomi vetami.
Ostatnych Ziakov vyzvite, aby vlastnymi slovami opisali vyraz z vedomostnej
kartiCky. Opytajte sa deti, Ci sa dozvedeli nieCo nove, pripadne Co ich zaujalo.

Ukongite lekciu komentarom o tom, Ze by sme si mali uvedomovat’ reklamu a
mat’ otvorené oci, ako aj vlastny rozpocet, ked' ide o ponuky v aplikaciach.

Na zaver spolo&ne diskutujeme o vysledku tajnicky. Ziakov sa pytame, ¢o si
pod pojmom svet médii predstavuju a ¢o vSetko zahfna. Nasledne sa spytame,
¢o vSetko je osobny Udaj a pre¢o by sme mali byt obozretni, pri poskytovani
Udajov na internete.

Socialna forma: Diskusia

Konsolidacia: Portfélio

Na upevnenie novych vedomosti pouZite otazky z rozhodovacieho stro-
mu, ktoré neboli pouzité. Pripadne mozete vymysliet' vlastné otazky. Pre
menej vykonné skupiny mézete portfélio pouzit’ aj ako vstupny bod do
vyuc€ovacich hodin alebo ako ich pokracovanie.

3.2 Rekapitulacia a zhrnutie — tajnicka

Rekapitulacia pojmov, na z&klade ktorych deti tvoria definicie. Ziaci na
kartiCkach vidia vyplnenu tajnicku a maju vytvorit’ definicie/otazky k jednotlivym
pojmom, aby podla nich ucitel/asistent vylUstil tajnicku v identickej préazdne;
krizovke napisanej na tabuli.

Spolo¢ne vymyslené otazky zapisuje jeden ziak na papier. Potom dame na
tabulu prazdnu krizovku a pozveme toho, kto hada do triedy. 8 vybranych zZia-
kov postupne ¢ita hadacovi otazky pre vyplnenie tabulky a zapisuje jeho odpo-
vede.

Sposob prace: cel trieda | Metéda/pomocky: tajnicka, tabula
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Pre ucitela
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Metdda: ucebnd sSnura

Metéda

Ucebna $nura je beZzna vyucovacia metdda, ktord sa pouziva na prezentaciu
vysledkov, zaznamenavanie otazok alebo mapovanie procesov. Okrem toho
je zaradenie obrazkov do vyucby vhodnou vizudlnou pomdckou a sluzi ako
vstupny bod do novej témy.

Didakticky ciel

Ucebna Snura je dobrym spdsobom, ako zacat' rozhovor so ziakmi o danej
¢innosti. Ak Ziaci vidia obrazky, pripadne navrhnu vlastnych influencerov, maju
tiez vysokU emocionalnu vazbu a budu viac motivovani komunikovat' svoje
potreby.

Postup

>V triede natiahnite $nuru, ktora vedie cez cell miestnost’ alebo pozdf? tabu-
le. Zaveste prislusné obrazky pomocou Stipcov alebo poziadajte ziakov, aby
Vam pomohli.

> Ak si Ziaci navrhnu vliastné osobnosti, méZu sa stru¢ne podelit’ o to, kto
sU tito ludia a preco si vybrali prave tohto influencera. Potom mézu svoju
hviezdu zavesit' na Snurku. Ak ste poskytli obrazky vy, poziadajte ziakov, aby
povedali 2 az 3 vety o obrazku, ktory si vybrali.

> Obrazky nechajte visiet' v triede na dalSie premyslanie v priebehu hodiny.

Info o metdde

© [EEIm
PSR- castniov

Ucebna faza

)
Rozvoj
Vyhodnotenie

Materidl a média

Snura
Stipce
Obrazky
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Info o metdde

OOl <o-55 i
TN 1035 st

Ucebna faza

Senzibilita

N B3

Vyhodnotenie

Materidl a média

Volitelné: Casovac
Pracovné listy 1-8

Vedomostné karticky

10

Metdda: Unikova miestnost’

Metoda

Metdda vyucby Escape Room vychadza z konceptu Unikovych hier, v ktorych

sU ludia zamknuti v miestnosti, z ktorej sa musia v stanovenom ¢ase vyslobodit’
pomocou dostupnych indicii a pomocok. V kontexte u€enia sa ziaci tematicky
rieSia sériu hadaniek v pracovnych listoch s cielom ndjst’' rieSenie v danom
Case.

Didakticky ciel

Hodina je navrhnuta s dérazom na zabavu. To motivuje k velkému pocitu Uspe-
chu. Kooperativny charakter Unikovych miestnosti si vyzaduje vysoky Uroven
socidlnych kompetencii a podporuje timového ducha a vzajomnu Uctivd komu-
nikaciu.

Postup

> Pripravte si UnikovU miestnost’ (vedomostné karty, pracovné listy, obrazky).
Podrobne ziakom vysvetlite, ako bude prebiehat’ tato pracovna faza.

> Potom spustite UnikovU miestnost’. Dajte ziakom c¢as, aby sa pokusili vyriesSit’
hadanky. SnaZte sa fazu o najviac predlZit. Ziaci by sa mali zorganizovat' a
rieSit' hadanky v pracovnych listoch ako timy.

> Ak ste Ziakov rozdelili do skupin, ktoré riesili rézne Ulohy a pracovali na
roznych témach, zarad'te zaverecnu fazu, v ktorej sa mézu vysledky
prezentovat'. Nechajte ich tiez vysvetlit, ako pristupovali k svojmu rieSeniu.

> Pomocou reportaze oslovime ostatné skupinky, aby vlastnymi slovami opi-
sali vyraz z vedomostnych karticiek, ktoré mala skupinka pred nimi. Klast'
mozeme doplnujuce otazky, ktoré nutia Ziakov hibsie sa zamysliet' nad
témou.



Meno:

Skupina:

Trieda:

Reklama

Pracovny list 1: Reklama

Mia a Paul, nasi dvaja financni vyskumnici, stoja pred zékernou Ulohou.
Hadanky na pracovnych listoch vas prevedu labyrintom pismen k tajné-
mu rieseniu.

Najskor si precitajte vedomostné karty.

Zozbierajte spravne pismena a postupne ich doplite do prislusnych
policok.

Co nie je reklama/inzercia?

Navod na pouzivanie

Plateny inzerat zvySuje predaj v obchode

Reklama predava produkty

Co je cielom reklamy?

Cielom reklamy je vzbudit’ nezaujem

Reklama robi mestéa pestrejsimi

BEgE HER

Reklama navadza (povzbudzuje) k nakupu

Preco spolo¢nosti inzeruju (robia si reklamu)?

Snazia sa minut’ vSetky peniaze, ktoré zarobili

Chcu vyniknut’ medzi ostatnymi vyrobkami a sluzbami

Aby zanikli

——
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Meno:

Skupina:

Trieda:

Promo kad

Pracovny list 2: Promo kod

Ako promo kod vlastne funguje? Najskor si precitajte vedomostné karty.

>~

Odpovedajte na otazky ,pravda“ alebo ,loz“, kym sa dostanete az na
koniec stromu s otazkami. Potom zadajte pismenko do prislusného pola.

Vdaka promo
kddu si mozem
tovar zakupit’
lacnejsie

Pravda Loz
_
—|

Promo kod si Ked ob/drzwvn m
promo kod vzdy )
vyziadam od PN —
o%tara musim nieco
p Kpit A
’ -E Loz
. Promo kod , .
Promo kod po mézem ziskat Predajca sa ma Promo kod
zostava z Cisel snazi motivovat vyuzijem v

alebo pismen

za predchadza-
juci nakup

B

k nakupu

Skolskej jedalni

Pravda M\ Pravda
T K U
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Meno:

Skupina:

Trieda:

Virtualne peniaze

Pracovny list 3: Virtualne peniaze

Mia a Paul, nasi dvaja financni vyskumnici, stoja pred zékernou
Ulohou. Hadanky na pracovnych listoch vas prevedu labyrintom
pismen k tajnému rieSeniu.

Najskor si precitajte vedomostné karty.

Vie$ €o suU virtualne peniaze? Zodpovedaj otazku a vpis spravne
pismena do policok nizsie.

Virtualne peniaze

Mb&zem pouzit’ na online ndkup Cohokolvek

Dostavam v obélke

Hadzem do prasiatka

Fyzické peniaze

Mam na Ucte v banke

SU bankovky a mince

RastU na stromoch

Virtualne peniaze viem ziskat’

Ngjdem na zemi

Odkladam do prasiatka

Dostanem ako vyplatu

13



Meno:

Skupina:

Trieda:

Influencer

Pracovny list 4: Influencer

Najskor si precitajte vedomostné karty. Teraz uz vies, kto je to influencer.
Vie$ vSak ako zardbaju peniaze?

Ak vylUstis tuto hadanku, dozvies sa spravnu odpoved.

Influenceri m6zu
propagovat’
produkty Ci

sluzby

Loz
—

Iba reklama s
influencerom
moze byt velmi

Cielom reklamy
je povzbudit’ vas

. k nakupu
Uspesna
W
Pravda T Pravda Loz
Niektorf influ- Byt . -
“ . s . Ked' influenceri
Za kazdy like enceri zarabaju influencerom . Lo
o : : » nieco predavaju,
ziska influencer peniaze pro- je konicek. s
. ) zarébaju
1 euro. strednictvom Nezarobia .
. . peniaze.
tvorby ziadne peniaze.

Pravda Pravda Pravda Pravda
T | C U

\
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Meno: Skupina:
Trieda:

Online

nakupovanie

Pracovny list 5: Online nakupovanie

Mia a Paul, nasi dvaja financni vyskumnici, stoja pred zékernou Ulohou.
Hadanky na pracovnych listoch vas prevedu labyrintom pismen k tajné-
mu rieSeniu.

Najskor si precitajte vedomostné karty.

Zozbierajte spravne pismena a zadajte ich do poli.

Co méze$ najst’ v App Store alebo Obchode Play?

Len hry pre mobilné telefény

Aplikécie, hry, hudbu a knihy pre rézne zariadenia n

Iba program pre pocitace H

Aky je hlavny rozdiel medzi App Store a Obchodom Play?

App Store je pre pocitaCe, zatial co Obchod Play je pre telefony

App Store je pre zariadenia iOS a mac OS, Obchod Play je pre zariadenia s Androidom

V app Store su aplikacie zadarmo, zatial co v Obchode Play sa za vSetky plati

BE D

AV v

Ako mozes bezpecne stahovat aplikacie z App Store alebo Obchodu Play?

St'ahovat’ aplikacie len s pouZzitim Wi-fi siete doma alebo v Skole

Pouzivat' len overené UCty a sledovat’ hodnotenia a recenzie aplikacii n

St'ahovat’ len aplikacie, ktoré su zdielané priamo cez socialne siete “
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Meno:

Skupina:

Trieda:

Nakup v

aplikaciach

Pracovny list 6: Nakup v aplikaciach

Na Co by ste si mali davat’' pozor pri ndkupoch v aplikaciach? Najskor si
precitajte vedomostné karty.
Odpovedajte na otazky s oznacenim ,pravda“ a ,loz“, kym sa nedosta-

nete na koniec stromu otazok. Potom zadajte pismeno do prisluSsného
pola.

Nakup
vylepSenia v
aplikacii méze
stat’ ,skutocné”
peniaze.

Loz
| [ o -

Aplikacie si L ~
Mp , , V aplikacii v
mobzu stahovat av )
: mobzete platit
peniaze z . . "
Ly Ly iba hracimi 7 i
vasho UcCtu bez . .
, peniazmi.
suhlasu.
Pravda Loz

s i i

Hrat' mozete

— Sl

len na teleféne

s povolenymi
nakupmi v
aplikacii.

V bezplatnych
hrach sa ¢asto
objavuju nakupy
v aplikaciach.

Musite suhlasit’
s nakupom v
aplikacii.

Nakupy v apli-
kaciach existuju
len v mobilnych

telefénoch.

Pravda

BB BB B O E

| A
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Meno:

Skupina:

Trieda:

Pausal

Pracovny list 7: Pausal

Mia a Paul, nasi dvaja financni vyskumnici, stoja pred zékernou Ulohou.
Hadanky na pracovnych listoch vas prevedu labyrintom pismen k tajné-
mu rieSeniu.

Najskor si precitajte vedomostné karty.

Nakupy v aplikaciach moézu byt' tiez platené prostrednictvom pausalu.
Vie$ v8ak presne, ¢o je to vlastne pausal?

Co je hlavnou suéast'ou pausalu?

Mobilné hry

SMS, volania, data

Aplikacie n
Pausal platime

Ked mame peniaze

Podla toho ako je uvedené v zmluve s mobilnym operatorom

Neplatime

RS0

Mobilny operator uréuje

Sumu pausalu

Cisla, na ktoré méZzeme volat’

cl<]o

Cas, kedy mézeme telefén pouZivat

17



Skupina:

Meno:

Trieda:

Obchod s

aplikaciami

Pracovny list 8: Obchod s aplikaciami

Teraz chceme od teba vediet, aké su vyhody obchodov s aplikaciami. Ak
vies, postupuj podla otazok a uhadni posledné pismeno. Odpovedajte
na otazky s oznacenim ,pravda“ a ,loz“, kym sa nedostanete na koniec
stromu otazok. Potom zadajte pismeno do prislusného pola.

V obchodoch
s aplikaciami
vie$ ngjst’ len
hry pre mobilné
telefony

Loz

’4

| &
App Store je s
o pre zariadenia T
Aplikacie v s i0S a macOs, |
obchode su Obchod Play je
¢ ”f vzdy zadarmo. pre zariadenia s | <
L} \ Androidom. oy
S Jl Pravda -E Loz
Za nékupy v Apllkg0|u Ve ) , qugpx N
aplikéciach dp Vzanader,ﬂa St ah.ov_ame gpvhke}qach
/" ) plati platobnou namstalgva/t len aplikacie je dey vies naljst,len
K mobilny bezpecné. v mobilnych
artou. , .
operéator. telefénoch.
Pravda Pravda Pravda
B E : ~

|

A
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Svet médii — Financna gramotnost’ deti

Metdda: Tajnicka

Metéda
Metdda tajnicky, slizi najma na rekapitulacia a zopakovanie si pojmov, ktoré Info o metéde

odzneli pocas hodiny.

© [T

Postu
> Pripravte si prazdnu tajnicku na papier, ktory zavesite na tabulu alebo
tajnicku prekreslite. UCitela poSlete za dvere. -
Spolo¢ne

> Ziakov rozdelite opat’ do skupin, rozdate im vyplnenu tajnicku. Kazde]
skupinke urcite, na ktoré slova maju vymysliet’ definicie, ktoré bude ucitel
hadat'. Definicie si m6zu zapisat’ na papier. Ucebna faza

> Ucitela zavolate dnu a deti mu Citaju definicie, ktoré vymysleli.

Po uhadnuti vyrazu, detom opiSete slovo vlastnymi slovami. Senzibilita
Rozvoj

‘ Vyhodnotenie

Materidl a média

Tajnicka
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Svet médii — Financna gramotnost’ deti

Pozadie: Influencerska reklama

Za poslednych par rokov si znacky uvedomili, ze influencersky
marketing je vysoko efektivny spdsob, ako inzerovat’ Milenialom a
Generacii Z. Do roku 2023 bude mat’ tento priemysel hodnotu

21,1 miliard dolarov (statista.com).

Reklama na socialnych siet'ach

Popri etablovanych reklamnych formatoch sa do
popredia dostéva aj influencersky marketing a
reklama. R&zni cool, dobre vyzerajuci mladi ludia
pouzivaju svoje profily na platformach social-
nych sieti, aby chvalili vSetko, ¢o je zaujimaveé a
dobre prijimané mladou cielovou skupinou.

To sa tyka vSetkych odvetvi, od médy cez dro-
gériu a kozmetiku az po cestovanie, pocitacové
hry a zivotny Styl. Reklamné platformy su kanaly
na Youtube, Instagram, Tiktok a Snapchat, ktoré
Casto vyuziva cielova skupina.

To, ¢o pbsobi nenUtene a prirodzene
ako napr. ked' influencerka, ktoré
len tak ndhodou sedi v obyvacke
pred kamerou a dava make

up tipy, je vysoko sofistiko-

vana marketingova stratégia.
Pretoze obyvacia izba zvyCajne
nie je obyvacia izba, ale $tudio

a fotoaparat nie je sukromny
telefén, ale profesionalne
kamerové vybavenie a celé to
spracovava filmovy Stab. Takato
reklama je vysoko UspesSné u cielovej
skupiny.

Ako spoznat’ reklamu?

Pre deti je takmer nemozné rozliSit’ medzi
dobre mienenou radou a reklamou. Autenticita
vplyvnych osob prispieva k tomu, Ze sebapre-
zentéacia, ndzor a reklama sa spajaju dokopy,
¢im sa reklama stava velmi UspesSna u cielovej
skupiny.

Influencer

V mnohych eurdpskych krajinach (Belgicko,
Francuzsko, Taliansko, épanielsko, Holandsko,
Nemecko), ale aj v Spojenom kralovstve platia
prisne povinnosti oznacovania, napr. pre inzeru-
jucich. Cielom je, aby spotrebitelia, vratane tych
mladsich, dokazali rozpoznat/, Ze ide o reklamu.
V Nemecku sa influenceri pred vinou kritiky bra-
nili tym, Ze za svoje reklamy Ciasto¢ne nedostali
Ziadne peniaze. Pravdou je, ze o type odmeny
a jej vySke sa rokuje individualne. M6zu to byt
bud' platby, alebo dary v podobe propagovanych
produktov, v zavislosti od dosahu, t. j. poCtu
fanusikov, ktorych influencer ma. V sucasnosti
sa oznacenie reklamy rozsirilo aj pro-
strednictvom sociélnych sieti a su
oznacené ako ,platené partnerst-
vo“, ,sponzorovany prispevok”,
#ad alebo #reklama.

Vplyv influencerov

Vplyv internetovych hviezd

je obrovsky a nemal by sa

podcenovat’. Nérsko dokonca

zaviedlo novy zékon o rekla-

me Specidlne z tohto dévodu:

retuSované obrazky na sociélnych
sietach ako je Instagram, musia byt

oznacené korporaciami alebo influencermi.

Cielom tohto opatrenia je chranit’ deti a mladych

[udi pred nerealistickymi idealmi krasy.

Je dblezité vzdelavat' deti o tejto téme uz v
ranom veku a zabezpecit, aby sa oboznamili s
reklamnymi vzorcami s cielom kritického mysle-
nia a pytania sa.
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Svet médii — Financna gramotnost’ deti

Pozadie: Nakup v aplikacii

Skupina pre bezpecnejsie online hranie (The safer Online Gam-
bling group) uskutocnila prieskum medzi 500 mladymi fudmi vo
veku od 11 do 18 rokov a ich rodinami o pouzivani aplikacii a hier.
Rodicia vviedli, ze ich deti minu v priemere priblizne 500 az 600
libier ro€ne na online hry prostrednictvom mobilnych aplikacii. Ak
sa vysledky aplikuju na celu krajinu, predstavuje to 270 milibnov
libier ro€ne na vydavky deti v hrach, ktoré skupina SOGG nazyva

,Skryté hranie®. (Charity Digital, UK)

Vyssie, rychlejsie, d'alej

Ako uz ndzov napoveda, nakupy v aplikaciach
ponukaju pouzivatelovi moznost’ kupit’ si alebo
odomknut’ dalSie funkcie v aplikacii. Vacsina
nakupov v aplikaciach sa uskutoCruje vo svete
hier, na mobilnych telefénoch a tabletoch.

HraCom moéze nakup ponuknut’ moznost’
postupit’ z jednej Urovne na druhy,
pridat’ svojmu avatarovi pris-
luSenstvo, posilnit' ho alebo
zvysit' jeho zruénost, ¢i dokon-
ca pridat’ novu “Zivotnu“ silu,

ktoré zvysi ich Sance na vyhru.

Recept na Uspech zavisi od
toho, Ze tieto hry a aplikacie

je mozné stiahnut’ zadar-

mo, a az v priebehu hrania sa
objavia ponuky, ktorym je tazké
odolat’ v kazdom veku. Jedna z naju-
spesnejSich hier s nakupmi v aplikaciach

bol Clash of Clans. Ale aj hra Fortnite, ktora je
medzi mladymi velmi popularna, zarobila pro-
strednictvom nakupov v aplikaciach sedem
miliénov eur. Kupuju sa v nej oblecenia, kizaky,
krompéace a tanecné pohyby, a to vSetko bez
akychkol'vek hernych vyhod.

Poucte sa zo svojich prehier

Prieskum spolo¢nosti Bitkom Research (2019)
odhalil, Ze smartfény v sucasnosti prekonavaju
vSetky ostatné herné konzoly.
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Nakupy

v aplikacich

Ponuka hier pre deti a dospievajucich rastie,
tuzba po kupe je bezhranic¢na a spravy o zU-
falych rodicoch, ktorych deti minuli obrovské
sumy penazi, pribudaju. Prirodzene, ide pre-
dovsetkym o rodicovsku zodpovednost. Ti by
nemali davat’ svojim det'om mobilné zariadenia s
neobmedzenym kreditom a pristup k platobnym
kartdm. Ale ani predplatené karty nie sU
zarukou na obmedzenie potencial-
nych vydavkov.

Taktiez treba dat’ do pozornosti,
Ze okrem iného, aj vyrobcovia
mobilnych zariadeni odporucaju
v pripade vlastnictva telefénu
dietatom aktivovat' na telefone
rodiCovsku kontrolu zariadenia.
Prostrednictvom tohto opa-

trenia je mozné nakupy pro-

strednictvom telefénu Uplne alebo

Ciastocne vylugit.

Poskytnutie rady

KedZe nékupy v aplikaciach samy o sebe nie

sU zbyto¢né, mdze byt uzitocné o nich s detmi

hovorit" a upozornit' ich na rizika tohto druhu pla-

tieb. Deti by sa mali rozhodovat’ s pomocou svo-

jich rodicov, Ci je ndkup vhodny. V procese roz-

hodovania méze byt ndpomocné porozmyslat’

o tom, ¢i si za peniaze mbzeme kupit' nieCo iné,

prospesnejsie.
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Osobné poznamky
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