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Spostovani bralci,

Veseli nas, da ste se odlocili za uporabo u¢nega
gradiva ManoMoneta. To pomeni, da ste ze pre-
poznali kako pomembno je poucevanje financne
pismenosti in pogovor o denarju z otroci in
najstniki.

Financne odlocitve lahko moc¢no vplivajo na pri-
hodnost. Negotovi ¢asi hitro pokazejo, kako po-
membno je biti finanéno pripravljen na nepred-
vidljive dogodke. Finanéna pismenost je vescina,
ki jo uporabljamo v vsakdanjem Zivljenju. OECD
je o tem preprican prav tako kot mi. Po vsem
svetu finan¢no pismenost opredeljujejo kot eno
od Sestih osnovnih vescin za uspesno zivljenje

v 21. stoletju. In prav financne pismenosti bi se
morali otroci po vsem svetu nauditi &im prej.

Mnogi mladi pravijo, da se o denarju in financi-
ranju ucijo premalo ali ni¢. Sprememba na tem
podro¢ju bo zahtevala ¢as in veliko izobrazeval-
ne vneme starSev, uciteljev in zunajSolskih part-
nerjev. Z vaso pomocjo zelimo vsakemu otroku
dati priloznost za financno opismenjevanje in ga
pripraviti na financne odlocCitve v vsakdanjem
Zivljenju. Finan¢no opismenjevanje lahko poteka
v Soli ali v sklopu obSolskih dejavnosti.

Pobuda ManoMoneta je zavezana temu cilju.
Razvili smo koncept, ki vam omogoca, da otroke
Ze od zgodnjega otroStva opolnomodite za
odgovorno ravnanje z denarjem. Namenjena je
otrokom od devetega do trinagjstega leta. Mano-
Moneta ponuja konkretne ideje za poucevanje,
kako se lotiti teme denarja in financ na nacin, ki
je blizu vsakdanjemu zivljenju otrok in je povezan
z drugimi pomembnimi temami in veS¢inami.

Gradivo vkljuCuje ideje za poucCevanje dveh
razlicnih tem. Za vsako temo so na voljo u¢ni
nacrt, metode, osnovne informacije, delovni listi
in Se vec.

Svet medijev - Finan¢na pismenost za otroke

Na voljo je tudi 16 kartic znanja, ki zagotavljajo
iz&rpne informacije. Poleg tega ManoMoneta
ponuja naloge za utrjevanje in poglabljanje prido-
bljenega znanja ter reference na sorodne teme,
kot sta gospodinjstvo in delo.

Tema finan¢ne pismenosti nam je Se posebej bli-
zu. Prepri¢ani smo, da je finan¢no izobraZevanje
klju¢ do samozavestnih in odgovornih potrosni-
kov. S projektom ManoMoneta Zelimo naslednje
generacije finan¢no opolnomoditi in jih dobro
pripraviti na odgovorno ravnanje z denarjem v
vsakdanjem Zivljenju.

VaSa ekipa ManoMoneta
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Otroski svet medijev

Otroci med Sestim in tringjstim letom redno uporabljajo medijske
storitve. Mobilna besedilna in glasovna sporocila so Se posebej
priljubljena. Igre pa igrajo tako fantje kot dekleta na racunalnikih,
igralnih konzolah, tablicah ali preko pametnih telefonov.

(IZI = International Data Youth and Media 2020)

Barviti svet medijev

Z odras¢anjem imajo otroci vedno bolj aktiv-
no vlogo v razli¢nih medijih. Platforme, kot so
YouTube, Instagram, Snapchat, Whats-App in
TikTok, so hitro postale del njihovega vsakda-
na. Poleg tega je svet digitalnih iger izjemno
privlacen ne glede na platformo.

Vendar pa se otroci, ki se sami soo¢ajo s
spletnim svetom, pogosto srecujejo
z velikimi izzivi.

Velik nabor spletnih iger jih
privablja tudi s finan¢nimi
ponudbami, imenovani-
mi nakupi v aplikaciji, ki
obljubljajo hitrejsi na-
predek pri igri. Za svoje
like v igrici lahko kupijo
posebne obleke in orodja
ali jim privoscijo posebne
moci. Vsi ti dodatni ele-
menti morda niso potrebni
za napredovanije pri igri, a
skusnjava po uporabi je lahko
velika, saj lahko vpliva na ugled
med vrstniki. Ce je bilo z napravo
povezano placilno sredstvo, lahko pride do
neprijetnega presenecenja zaradi nepri¢akovanih
stroSkov.

Velik vpliv na otroke imajo tudi vplivnezi — pop
zvezde digitalnega sveta.

Svoje sledilce seznanjajo z najnovejsimi trendi.
Na vseh priljubljenih druzbenih omreZzjih ob-
javljajo o modi, lepoti, fitnesu, potovanjih ali
racunalniskih igricah in uZivajo pravi kultni status.

Otroci pa tezko locCijo, ali je priporocilo dano
iskreno ali iz ekonomskega interesa. Poleg
Stevilnih priloznosti, ki jih svet medijev ponuja,
otroke postavlja pred odlocitve, katerih posledic
Se ne znajo predvideti. Zato je nujno, da otroke
senzibiliziramo za odgovorno uporabo »prave-
ga« denarja v spletnem okolju in jih seznanimo s
pogostimi pastmi.

Uéno gradivo

Gradivo v nadaljevanju omogoca u¢encem, da
preko igre spoznajo razlicne vidike medijskega
sveta. Poudarek je na spoznavanju socialnih
medijev, iger, dela vplivnezev, nakupov v aplika-
cijah in uporabi kuponov. U¢enci se bodo naugili,
kako se spoprijeti s kocljivimi situacijami in kako
samozavestno sprejeti odlocitve.
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/Znanja

UcCenci se z uporabo izrazov medijskega sveta, ki jih ze poznajo,
naucijo prakticnih vescin za vsakdanje zivljenje. Pridobivajo pa tudi
vescine odloCanja ter socialne in osebne vescine, saj morajo
naloge resSevati skupaj.

Strokovna in metodolo$ka znanja Zmoznosti in spretnosti pri odlo¢anju

Ucenci Ucenci

> ReSujejo zapletene uganke na dolo¢eno
temo.

> RazmiSljajo o svojem ravnanju z denarjem
v okviru oglasevanja in medijev.

> Primerjgjo razli¢na misljenja znotraj svoje > Naucijo se samostojno odlocati.

ucne skupine.

> Prepoznajo morebitna tveganja in so
sposobni kriti¢no razmisljati o porabi.
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Vescine socialne komunikacije Osebne vescine

Ucenci Ucenci
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> Delajo v timu in skupaj reSujejo naloge. , > Prispevajo obstojeCe znanje celemu raz-

) o [ redu in delu v skupini.
> Rezultate predstavijo razredu in jih ute- I
meljijo. I > Pri skupinskem delu prevzamejo odgo-

|
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- “ . . , , vornost zase.
> UCijo se spostovati in sprejemati mnenja

drugih. > lzrazijo svoje poglede v razredu.

— e e e — — — — — — — — — = — =
- e - - - = e - - e = = = e = o



Svet medijev - Finan¢na pismenost za otroke

Prinesite slike znanih zvezd
in oseb jih obesite.

Kartice znanja v PDF obliki
za prenos na temo: og-
laSevanje, nakupi v aplikaciji,
vplivnezi

Ucni nacrt

Faza1: OzaveS$canje

Priprava: Spodbudite uence, naj na naslednjo uro prinesejo fotografije svo-
jih ngjljubsih znanih oseb z You-Tuba, Instagrama ali TikToka. U¢enci naj bodo
posebej pozorni na to, ali se ti ljudje oglasujejo. V tem primeru ne uporabljajte

N~

izraza ,vplivnezi“, ker je dobro, da se ta izraz pojasni v razredu.

Z uporabo - metode: u¢na vrvica ucenci predstavijo svoje najljubse spletne
zvezde in osebe, razlozijo, kako so jih spoznali in se seznanijo z dejstvom, da so
vplivnezi danasnji oglaSevalski mediji.

1.1 Zacnite z u¢no vrvico

Zacnite lekcijo tako, da fotografije, ki so jih prinesli u¢enci obesite na vrvico

v razredu (- metoda: u¢na vrvica). Vplivneze, ki v svoje vsebine vkljucujejo
ciljano oglasevanje, postavite na en konec vrvice, na drugo stran vrvice pa
tiste, ki jih ne. UCenci naj razlozijo, zakaj so izbrali enega od teh ljudi, kaj ti ljudje
pocnejo, kaj oglasujejo in kaj jim je na njih vSec.

Oblika: Skupinski pogovor | Uéni pripomocek: Ucni list

Faza 2: Razvoj

Pri spoznavanju oglasevanja in vplivheZev ter nakupov v aplikaciji in kuponov,
naj si ucenci pomagajo z ucnimi karticami in dvema ugankama.

2.1 Razlaga ugank

Porazdelite ucence v majhne, med seboj primerljive delovne skupine. Skupinam
razdelite dve uganki (delovni listi 1-8) in razlozite metodo - metoda: Soba
pobega. Znotraj delovnih skupin si u¢enci lahko razdelijo vioge (npr. zapisnikar,
bralec itd.). Vsaka skupina prejme ustrezne - ucne kartice. U¢enci naj kartice
preberejo v skupini in tako pridobijo informacije, ki jim bodo pomagale resiti
uganke.

Alternativa: Ce u¢nih kartic niste natisnili, si jih ugenci lahko ogledajo na
racunalniku ali tabli in besedila s kartic naglas preberejo.

Oblika: Skupinski pogovor | Uéni pripomocéek: Uc¢ne kartice
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2.2 ReSevanje nalog

Zdaj razdelite - delovne liste (strani 11-18) za uganko. U¢enci na podlagi novo
pridobljenega znanja delovne liste izpolnijo. V fazah 2.1 in 2.2 delajo uCenci na
ugankah, zato jim dajte dovolj ¢asa. Na primer, na racunalniku lahko zazenete
Stoparico, nastavljeno na pribl. 40 min.

Oblika: Delo v skupinah | Uéno gradivo: Delovni listi 1-8, u¢ne kartice

Faza 3: Evalvacija / Utrjevanje

Ucenci predstavijo svoje resitve in razmisljajo o tem, kaj so se naucili s pomocjo
spodbujevalnih vprasanj, ki spodbujajo nadaljno razpravo in razmisljanje.

3.1 Predstavitev in refleksija

Po en ucenec iz vsake skupine naj predstavi resitev. Pridobljeno znanje zapisuj-
te na tablo in jih vpraSajte, kaj od nastetega se jim zdi enostavno in kaj tezje.

Vprasajte uCence:

» Ste Ze kdaj kupili kasno stvar, za katero se je zdelo, da je vSec nekemu vpliv-
nezu?
« Ali ste Ze kdaj kupovali v aplikaciji, v kateri in za kaj?

Konc&ajte svojo lekcijo z mislijo o tem, kako bi morali dvomiti o oglasevanju in biti
vedno pozorni ter upoStevati svoj proracun, ko gre za nakupe v aplikacijah.

Oblika: Delo v skupinah

Izbirno: Financni portfelj

Za utrjevanje novega znanja uporabite strani 4-7 v u¢nem gradivu.

Po Zelji lahko strani 8/9 dodelite kot domaco nalogo. Za manj uspesne
skupine lahko u¢no gradivo uporabite tudi kot vstopno tocko ali kot
pomoc¢ pri razvoju lekcij.
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Metoda: UCnha vrvica

Metoda
Metoda ucna vrvica se uporablja za predstavitev rezultatov, zapisovanje Informacije o metodi
vprasanj ali mapiranje procesov. Poleg tega je vkljucitev slik v ucilnico dober
vizualni pripomocek in sluzi kot vstopna tocka za novo temo. O 15-20 min.
Didakticni cilj

&na vrvica | g : senci Zeni temi, ¢ =
Ucna vrvica je dober nacin za zaCetek pogovora z u¢enci o doloceni temi. Ce SN 10-35 udelezencev
ucenci sami prinesejo slike, imajo tudi visoko Custveno povezanost in bodo bolj
motivirani za sporocanje svojih potreb. Skupinsko
Proces Faza uCenja

Ozavescanje

>V uCilnici napnite vrvico, ki poteka ¢ez sobo ali vzdolz stene ali preko table.
Sliko vplivneZev obesite s kljukicami za perilo ali prosite u¢ence, naj slike, ki ‘

so jih prinesli s seboj, pritrdijo na vrvico. Razvoj
« Integracija
> Ce so ucenci prinesli svoje slike, lahko na kratko povedo, kdo so osebe na Evalvacija
slikah in zakaj so izbrali to sliko. Nato lahko svojo sliko obesijo na vrvico. Ce
priskrbi sliko ucitelj, naj u¢ence prosi, da prosto povedo 2 do 3 stavke o sliki.
, _ L o o , Material
> Pustite slike viseti v ucilnici za nadaljnji razmislek med ucno uro.
Vrvica
Kljukice za perilo
Fotografije
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Informacije o metodi

© E=Em
N 0 Uocionce|

Faza uCenja

Ozavescanje

N Em

Integracija
Evalvacija

Material

Izbirno:
Tabla

Delovni listi 1-8

10

Metoda: Soba pobega

O metodi

Metoda za poucevanje imenovana soba pobega je oblikovana po koncep-

tu Escape Games, pri katerem so ljudje zaprti v sobo, iz katere se morajo v
dolo¢enem cCasu resiti s pomocjo namigov in pripomockov, ki so na voljo. Pri
ucni metodi soba pobega, uCenci iSCejo resitve, da bi v doloCenem casu resili
uganke.

Didakticni cilj
Lekcija je zabavno zasnovana, kar dodatno motivira u¢ence in jim daje obcutek

doseZka. Sodelovalni znacaj sob pobega zahteva visoko stopnjo socialnih kom-
petenc ter spodbuja timski duh in spostljivo interakcijo.

Proces

> Pripravite svojo sobo pobega (potrebujete: ucne kartice, delovne liste).
Ucencem podrobno razlozite, kako bo ta faza potekala.

> Nato metodo soba pobega izvedite. Dajte u¢encem Cas, da poskusijo sami
reSiti uganke. Poskusite to fazo podaljsati ¢im dlje. Ucenci naj se organizirajo
in reSujejo uganke v skupinah.

> Ce ste ucence razdelili v skupine, ki so reevale razli¢ne naloge in obravna-
vale razlicne teme, vkljuCite Se zaklju€no fazo, v kateri lahko uc¢enci rezul-
tate predstavijo in primerjajo. Prav tako naj razloZijo, kako so se lotili iskanja
resitev.



ime: Skupina:
Razred:

Oglasevanje/

Vplivneii

Delovni list 1: Oglasevanje

Mia in Paul, nasa financna raziskovalca, se sooCata s tezavno nalogo.
Uganke na delovnih listih vas popeljejo skozi labirint ¢rk do skrite resitve.

Najprej preberite kartice znanja.

Zberite pravilne Crke in jih v zaporedju vpisite v polja.

Kaj ne spada med oglasevanje?

Priro¢nik z navodili

Video, ki se predvaja na televiziji

Zvezda spletnih medijev, ki promovira izdelek

Kaj je cilj oglasevanja?

Oglasevanje spodbuja nakupe n

HEE

Oglasevanje naredi mesta bolj barvita n

OglasSevanje je namenjeno zabavi H

Zakaj podjetja oglasujejo?

Da porabijo ves denar, ki ga zasluzijo

Da izstopajo med vsemi drugimi izdelki in storitvami

Da bi lahko placali proizvodnjo

11



ime: Skupina:
Razred:

Oglasevanje/

Vplivneii

Delovni list 2: Oglasevanje

Kako pravzaprav deluje oglasevanje?

Na vprasanja odgovarjajte s »Pravilno« ali »Napacno«, dokler ne pridete
do konca drevesa z vprasanji. Nato vnesite ¢rko v ustrezno polje.

Vse, kar vidite v
oglasih, je res!

Pravilno Napac¢no

Najbolje je, da Oglasi so m
kupite izdelke, namenjeni v S

ki jih poznate iz spodbujanju k - 4\
oglasov. nakupu. A

G

’T

Znane izdelke

r

Oglasevanje Oglasevanje je , , Izdelki, ki se
. . “ . In storitve PR
je namenjeno mogoce takoj KUDUI oglasujejo, so
samo odraslim. prepoznati. upujemo boljsi od drugih.
pogosteje.

Pravilno § Napacno Pravilno § Napacno

 Pravilno | Napacno

Pravilno | Napac¢no




ime: Skupina:
Razred:

Oglasevanje/

Vplivneii

Delovni list 3: Vplivhezi

Ali veste kaj je vplivnez? Odgovorite na vprasanje in pravilno vsta-
vite Crke v spodnje okvircke. Skoraj ste ze na koncu.

Kaj pomeni beseda vplivhez?

Vplivati

Prodajati

Siriti prehlad

Kdo je vplivhez?

Vsi, ki imajo Instagram

Spletna zvezda ali oseba z veliko sledilci “

Nekdo, ki komentira spletne objave n

V prodajalni H

Na spletnih prodajnih platformah H

Preko socialnih omrezji “

13



ime: Skupina:
Razred: Og|a§evanje/

Vplivneii

Delovni list 4: Vplivhezi

Sedaj ze veste kaj pomeni vplivnez. Toda, ali veste tudi kako vplivenzi
sluzijo denar?

Z resitvijo te uganke, boste nasli odgovor.

Vplivenzi se
lahko oglasujejo.

Pravilno Napacno

S

= « . " .
Oglasevanje s Oglasevanje
pomocjo je namenjeno
vplivhezev je temu, da spod-
zelo ucinkovito. buja k nakupu.
W

Napacno

Pravilno Napac¢no

i

Biti vplivnez je

Za vsak vSecek Nekateri vpliv- robi s katerim Ko vplivhez
. v v v v | | .
vplivhez zasluzi nezi sluzijo z U3 nekaj proda,
o . ne sluzis v
en evro. napitninami. . zasluzi denar.
denarja.

Pravilno | Napac¢no Pravilno § Napacno Pravilno | Napacno Pravilno | Napac¢no

ENERERE




Ime: Skupina:
Razred: Oq|a§evanje/

Vplivnezi

Delovni list 5: Nakup v aplikaciji

Mia in Paul, nasa finan¢na raziskovalca, se sooCata s tezavno nalogo.
Uganke na delovnih listih popeljejo skozi labirint Crk do skrite reSitve.

Najprej preberite kartice znanja.

Zberite pravilne Crke in jih v zaporedju vpisite v polja.

Kaj lahko kupim v aplikaciji?

Telefon z zabavnimi aplikacijami

Oblacila, ki so trenutno v modi

of]~

Dodatne funkcije za aplikacije

Kako lahko placam nakup v aplikaciji?

S kreditno kartico ali vav€erjem

Z denarjem

>Jz]o

Pavsalno / z mesecnim ali letnim obrokom / narocnino

Katere aplikacije ponujajo posebej veliko stevilo nakupov v aplikaciji?

Aplikacije za spletna nakupovanje

Socialna omrezja “

Aplikacije za igre

¢
-
e
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Ime: Skumna:
Razred:

Nakup v aplikaciji /

Vavierii

Delovni list 6: Nakup v aplikaciji

Na kaj morate biti pozorni pri nakupih v aplikaciji?

Na vprasanja odgovarjajte s ,Pravilno” in ,Napacno®, dokler ne pridete
do konca drevesa z vprasanji. Nato vnesite ¢rko v ustrezno polje.

Nakup v apli-
kaciji nas lahko
veliko stane.

Pravilno Napacno

S

ol
D)

Aplikacije Znotraj aplikacij

samodejno lahko placujete
pobirajo denar z samo z igralnim
vasega racuna. denarjem..

Napacno

Pravilno Napac¢no

— Sl

Pozivi k nakupu v

Igranje igric na V aplikacijah

telefonu je po- Z.nak.L.J.pom v ap|lkaCIJ.I 50 PO lahko kupijete
. , aplikaciji se mo- gosto prikazani v L
gojeno z nakupi o ‘o samo z mobilni-
rate strinjati. brezplacnih igrah

likaciji. i I
v aplikaciji in demo verzijah. mi telefoni

Pravilno | Napac¢no Pravilno § Napacno Pravilno | Napacno Pravilno | Napac¢no

D DB OO mo
gV )

H_I




Ime: Skupina:
Razred: Nakup Vv ap|ikaciji /

Vavierii

Delovni list 7: Vavcer

Nakupe v aplikaciji lahko placate tudi z vavCerjem. Ali veste, kaj tocno je
vavcer? Naslednja vprasanja vam bodo pomagala to ugotoviti. Pravilno
odgovorite na spodnja vprasanja in pridobite ¢rke, ki vam bodo pomaga-
le resSiti uganko.

Ali prejmemo vavcer brez placila?

Ne, vavcer je potrebno kupiti

Ja, vavcer je na voljo brezplacno

To je odvisno od vrste vavcerja

Kje lahko placujem z vavcerji?

Na blagajni vsake trgovine

V katerikoli spletna trgovini

Veljavnost vavcerja je omejena na specifi¢no lokacijo.

>Jz]=

Koliko ¢asa veljajo vavéeriji?

Vavceriji so veljavni eno leto

Ce na vacerju ni datuma, je veljaven 3 leta

Vavceriji so veljavni do konca vasega zivljenja

¢
-
—
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Ime:

Razred:

-

Delovni list 8: Vavcer

Skoraj smo pred ciljno ¢rto! Zdaj bomo preverili, kakSne so prednos-
ti vavCerjev. Sledite drevesu z vprasanj in odgovarjajte s ,Pravilno” in
,Napacno“, dokler ne pridete do konca. Nato vnesite dobljeno ¢rko v

ustrezno polje.

Z vavcerjem

likor hocem.

lahko kupim ko-

Pravilno

’4

Vavcerje lahko
uporabis samo
za dobre stvari.

Napacno

Napacno

1

Skupina:

Nakup v aplikaciji /

Vavierii

Vavcerji
nadomescajo
denar.

Pravilno Napac¢no

W‘

|j

Vavcer mora
vedno vsebovati
tvoje ime.

Vavcer ni pre-
nosljiv.

nadomesca go-

Vavcer

tovino.

VavcCerji so po-
pularna darila.

Napac¢no

T
]

H_I

S

m Napac¢no m Napac¢no
a

Napacno

S

i
)
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Ozadje: Vplivnostni marketing -
oglasevanje s pomocjo vplivnih

posameznikov.

V zadnjih nekaj letih so blagovne znamke spoznale, da je trzenje s
pomocjo vplivhezev zelo ucinkovit nacin oglasevanja za milenijce in
generacijo Z. Leta 2022 je bila industrija vplivhega trzenja vredna
priblizno 15 milijard dolarjev. (College Marketing Group, 2020)

Oglasevanje na druzbenih medijih

Poleg ustaljenih oglasnih formatov se vse bolj
uveljavlja vplivnostni marketing in vplivhostno
oglasevanje. Razlicni ljudje uporabljajo svoje
profile na platformah druzbenih medijev z name-
nom objav in komentriranja potencialno zanimi-
vih vsebin za mlade.

Vplivhostnega oglasevanja se pos-
luzujejo vse industrije, od mode
in kozmetike, do potovanj,
racunalniskih iger in zdravega
Zivljenjskega sloga. Popularne
in dobro obiskane platforme, ki
se uporabljajo za oglasevanje
so kanali na YouTubu, Instagra-
mu, Tiktoku in Snapchatu.

Sprosceni in dobronamerni nas-
veti o licenju dolocene vplivnice,
ki jih deli pred kamero v udobju
svoje sobe, so v resnici sofisticirana

marketinSka strategija. Prikazana domaca soba
je obi¢ajno studio in kamera ni zasebni telefon,
ampak profesionalna snemalna oprema, za kate-
ro stoji snemalna ekipa.

Kako vemo, da je dolo¢ena vsebina oglas?

Otroci zelo tezko lo¢ijo med dobronamernimi
nasveti svojih vzornikov in oglasnimi sporocili.
Pristnost vplivnezev prispeva k temu, da se
njihova samoiniciativnost, iznajdljivost, mnenja
in oglasno sporocilo spojijo, zaradi Cesar je oglas
zelo uspesen pri cilinem obcinstvu.

V Stevilnih evropskih drzavah (Belgija, Francija,
ltalija, Spanija, Nizozemska, Nemgija) pa tudi

v ZdruZzenem kraljestvu obstajajo strogi zakoni
glede oznacevanja oglasnih sporocil.

Vplivnez

Cilj oznaCevanja oglasnih sporogil je, da jih lahko
potrosniki takoj prepoznajo.

Nemski vplivneZi so se pred ocitki, da oglasov ne
oznacujejo, branili s tem, da za njih niso prejeli
denarja. Res je, da se o vrsti sodelovanja vpliv-
nezi in naro¢niki dogovarjajo individualno. Za
objavo so lahko nagrajeni z denarjem ali donacijo
izdelkov, odvisno od Stevila sledilcev, ki jih
vplivnez ima.

S 26.1.2023 je v Sloveniji stopil
v veljavo nov Zakon o varst-
vu potrosnikov, ki navaja, da
morajo biti placljive objave
vplivneZev na socialnih omrezjih
oznacene, da gre za oglasno
sporocilo, zraven pa mora biti
naveden tudi naro¢nik.Placane
objave oziroma oglasi, morajo biti
oznaceni kot: ,plac¢ano partnerstvo®,
,Sponzorirana objava“, ,paid partner-
ship”, ,sponsored”, #ad, #oglas.

KolikSen vpliv imajo vplivnezi?

Vpliv spletnih zvezd je ogromen in ga ne gre
podcenjevati. Tudi Norveska je uvedla nov zakon
o oglaSevanju, prav zaradi velikega vpliva splet-
nih zvezd.

Po novem morajo biti vse fotografije, ki jih vpliv-
nezi objavljajo na spletnih platformah, kot so na
primer Instagram in so racunalnisko obdelane
ali retuSirane, tudi ustrezno oznaCene. Namen
zakona je zasScita otrok in mladostnikov pred
nerealnimi lepotnimi ideali.

Predvsem pa je pomembno, da otroke izo-
brazujemo ze v zgodnji fazi in jim zagotovimo,
da se seznanijo s pastmi oglaSevanja ter jih
naucimo kriticnega razmisljanja.
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Kontekst: Nakup v aplikaciji

Skupina za varnejSe spletno igranje (Safer Online Gambling Group)
je opravila anketo med 500 mladimi, starimi med 11 in 18 let,

ter njihovimi druzinami, glede uporabe aplikacij in iger. StarSi

so povedali, da njihovi otroci v povprecju porabijo okoli 500 do
600 funtov na leto za spletne igre prek mobilnih aplikacij. Ce se
rezultati izrazijo za celo drzavo, to znasa 270 milijonov funtov
letno, kar je Skupina za varnejSe spletno igranje poimenovala

,Skrito kockanje®. (Charity Digital, UK)

Visje, hitreje, dlje

Kot Ze ime pove, nakupi v aplikaciji uporabniku
ponujajo moznost nakupa ali odklepanja dodatnih
funkcij v aplikaciji. Vecina nakupov v aplikaciji se
opravi v povezavi z igrami, na mobilnih telefonih
in tablicah.

Igralcem lahko nakup ponudi
moznost napredovanja na visjo
stopnjo ali dodajanje dodatkov
njihovim avatarjem v obliki no-
vih moci, spretnosti, dodatnega
Zivljena ali kakSne druge last-
nosti, ki pripomore k povecanju
moznosti za zmago.

Recept za uspeh ponudni-

kov tovrstnih iger in aplikacij, je
dejstvo, da jih je mogoce prenesti
brezplacno. Ponudbe, ki se jim je tezko
upreti v katerikoli starosti, pa se pojavijo Sele
med igranjem.

Ena najuspesnejsih nakupov iger znotraj aplika-
cije je bila Clash of Clans. Igra Fortnite, oblika
Battle Royale, ki je zelo priljubljena med fanti,

pa je z nakupi v aplikaciji zasluZila ve¢ milijonov
evrov. V aplikacijah se kupujejo obleke, jadralna
letala, krampi, plesni gibi, in to vse brez kakr$nih
koli prednosti v igri.

Ucite se iz svojih napak
Raziskava Bitkom Research (2019) je pokazala,
da pametni telefoni zdaj prehitevajo vse druge
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Nakup v aplikacij

igralne konzole. Ponudba iger za otroke in
mladostnike je vse vedja, navduSenje je mocno,
Zelja po nakupu brezmejna, vse vec pa je novic
o obupanih starsih, katerih otroci so zapravili
ogromne vsote denarja.

Seveda je to v prvi vrsti odgovornost

starSev. Svojim otrokom ne bi smel

dajati mobilnih naprav z neome-

jenim dostopom do kreditnih
kartic. Toda tudi predplacniSke
kartice niso jamstvo za omeji-
tev potencialne porabe.

Poleg Stevilnih moznosti pod-

mobilnih operacijskih sistemov
(i0S, Android) navajajo, da je tre-
ba v primeru, da napravo uporablja-
jo otroci, aktivirati starSevski nadzor v
aplikacijah in napravah. Le na ta nacin je
mogoce izkljugiti nakupe v aplikaciji. Kljub temu
pa je dobro vedeti, da lahko starSi obi¢ajno raz-
veljavijo nakupe v aplikaciji, ki jih naredijo otroci.

Usmeritve

Nakupi v aplikacijah so dejstvo, zato je zelo
koristno, Ce se o njih pogovorite z otroki in jin
senzibilizirate za tovrstne stroSke. Otroci naj se s
pomocdjo starSev odlocijo, ali je nakup primeren.
Pri tem je lahko koristno razmisliti, kaj bi sicer
lahko kupili z denarjem, ki bi ga sicer porabili v
aplikaciji.
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